ESTUDIO TIPIFICACION DE LA DEMANDA TURISTICA
TEMPORADA ESTIVAL

| Subsecretaria de Turismo |

*Documento elaborado por Programa FNDR Gestion de Destino Aysén Patagonia—Sernatur Aysén, en base a Estudio de Tipificacion de la
Demanda Turistica en Temporada Estival, encomendado por la Subsecretaria de Turismo.

*Ve el estudio completo en el siguiente enlace http://www.subturismo.gob.cl/tipificacion-demanda-extranjera/
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CONTEXTO |

La Subsecretaria de Turismo encarga a la empresa
Pragmac, proponer y ejecutar una metodologia de
campo y de procesamiento de informacidon para
aplicar un instrumento de investigacion (encuesta)
entre los meses de enero a marzo del afio 2016 y los
meses de julio a agosto del afio 2016, a los turistas
que hayan visitado el pais y se encuentren de salida
en la sala de embarque en el Aeropuerto Comodoro
Arturo Merino Benitez (CAMB), que es punto de
mayor afluencia de del pais.

TIPO DE ESTUDIO' Estudio cuantitativo no experimental, con
nivel de profundidad exploratorio, descriptivo a través de la
aplicacidn de encuestas en punto.

TRABAJO DE CAMPO l Encuesta presencial utilizando sistema

CAPI (del inglés ComputerAssisted Personal Interview)
utilizando tabletas moviles.

GRUPO OBJETIVO l Turistas que visitaron Chile y se encuentran
de salida del pais, en la sala de embarque del Aeropuerto
CAMB de paises de residencia de acuerdo a lo solicitado por la
Subsecretaria de Turismo.

MUESTRA ENCUESTA ESTIVHL' La muestra lograda para este

estudio fue de 3.989 encuestas validas, distribuidas en 14

paises.

MUESTRA LOGRADA l Con el fin de asegurar representatividad de la muestra, esta fue trabajada bajo el supuesto de

14 muestras independientes (una por cada pais considerado en el estudio), estableciendo, para el periodo estival,

una cuota para cada uno de los paises. La distribucion final se indica en el siguiente mapa:
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OBJETIVOS |

General

Entender en profundidad las motivaciones y necesidades de los turistas que visitan Chile, para contar
con una adecuada segmentacién de mercado que permita a los distintos actores del turismo chileno
crear valor agregado a la oferta existente.

Especificos

e  Determinar las principales razones, que influyen en la decision de seleccidon de “Chile” como destino
turistico, por aquellos turistas que visitan Chile desde paises establecidos como “Grupo Objetivo”.

e  Establecer un modelo de medicidn de calidad de los servicios asociados a las actividades turisticas,
que permita determinar y cuantificar el gap o discrepancia entre lo que los turistas del “Grupo Obje-
tivo” que visitan “Chile” motivados por ocio-vacaciones esperan de/los servicio/s demandado/s y lo
que efectivamente perciben del/los mismo/s.

®  Proponer estrategia de medicidn para el grado de satisfaccion de los turistas extranjeros que visitan
el pais, motivados, ya sea por ocio-vacaciones, VFA o corporativos, desde paises establecidos como
“Grupo Objetivo”, en relacion con Chile como destino turistico.

e  Construir el o los perfiles comunes (transversales) de los turistas que visitan Chile desde paises esta-
blecidos como “Grupo Objetivo”.



2. ARGENTINA |
PERFIL

48,1% Hombres / 51,9% Mujeres

EDAD

25,1% | 45 a 59 afios
19,1% | 18 a 24 afios.
18,9% | 25 a 29 afios

SITUACION / ESTADO CIVIL

48,9% | Joven Soltero

18,7% | Casado de mediana edad con hijos
8,9% | Separado/divorciado/viudo con hijos

OCUPACION

41,2% | Profesional/Técnico
20,1% | Estudiante
17,6% | Profesional Ejecutivo

NIVEL EDUCACIONAL
65,3% | Universitaria
14,2% | Secundaria
9,1% | Técnica

INGRESO ANUAL

81,7% | Hasta US$59 mil anuales

15,3% | De USS60 a US$119 mil anuales
3,0% | USS120 mil anuales o més

GRUPO DE VIAJE

41,9% | Viaja solo

36,8% | Un acompafiante
9,6% | Dos acompafiantes

Fuente: Estudio Tipificacicn de la Demanda Turfstica Temporada Estival. Subsecretaria de Turismo.
Elaboraciin: Programa Sistema de Informacicn Turistica Regional - Sernatur Aysén

—| Morvo PRINCIPAL VISITA # CHILE |
| DESTINOS MOTIVADORES

\Vacaciones 68 Vs e |

Visita Familiares/Amigos/Conocidos :' 'k
oo o
San Pedro de Atacama
Conferencuas/Congresos Desierto de Ataca ma

Isla de Pascua

Vifia, del Mar
Valpa ralso
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Surde Chile
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Motores de Busqueda

por Internet
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Viaje a Chile | Cuanto tiempo de anticipacion? I'\ | r d e C O m p ra S

| /Unsnta de |
pansa)eslatmotnvos naturales |
\isita 3 restaurantes de gastronomia bradiciond chilena |

Visitas amigos o famlllares ‘

[ !

..de 1 a3 meses

VlSlta
) de Monumentqg histéy
...de 6 meses a 1 afio icos
Visita a bares/pubs/Iugares nocturnos cudades |
/ Visita de m V}S'ua de pequefios pueblos ¥ |
Useos

Visita de mercados/espacios populares ‘

® .
A ] actividades
| que principalmente realizé en Chile...

La Diversidad del Paisaje
P ri n C i p a I e S (montafias, glaciares/fiordos, desierto, lagos/rios, etc)

| Razones para Venir a Chile | Su Naturaleza en General Sus ciudades y pueblos

(actividades al aire libre en contacto con la naturaleza)



3. BRASIL |

PERFIL

SEXO
53,1% Hombres / 46,9% Mujeres

EDAD

22,4% | 45 a 59 afios
22,2% | 35 a 44 aiios.
20,6% | 25 a 29 afios

SITUACION / ESTADO CIVIL

36,0% | Joven Soltero

17,0% | Casado de mediana edad con hijos
13,1% | Casado joven sin hijos

OCUPACION

48,9% | Profesional/Técnico
21,9% | Profesional Ejecutivo
10,3% | Estudiante

NIVEL EDUCACIONAL
50,4% | Universitaria
28,2% | Post Grado

7,7% | Magister/Maestria

INGRESO ANUAL

65,4% | Hasta US$59 mil anuales

25,8% | De USS60 a USS119 mil anuales
8,7% | USS120 mil anuales o mds

GRUPO DE VIAJE

42,3% | Un acompafiante
38,1% | Viaja solo

10,1% | Dos acompafiantes

Fuente: Estudio Tipificacidn de la Demanda Turfstica Temporada Estival. Subsecretaria de Turismo.
Elaboracitn: Programa Sistema de Informacicn Turfstica Regional - Sernatur Aysén
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..menos de 1 mes

Visita de palsajes/atraotnvos |

naturales - \Vighaa restarantes e
d e (;Omp |
! gtronomia tradiciond chlera

Viaje a Chile | Cuanto tiempo de anticipacion? I'\

Visita de monumentos histéricos |

I Qisita de museos
Visita de mercados/espacios populares

...de 6 meses a 1 ano

Visita a sitios patrimoniales/iglesias \

Vigita a bares/ pubs/lugares nocturnos

Vit de pequeo pueblos y ciudades |
10 actividades
| que principalmente realizé en Chile...

La Diversidad del Paisaje
P rl n C I p a I e S (montafias, glaciares/fiordos, desierto, lagos/rios, etc)

| Razones para Venir a Chile | Su Naturaleza en General Su cultura

(actividades al aire libre en contacto con la naturaleza)




4. ESTADOS
UNIDOS |

PERFIL

SEXO
53,5% Hombres / 46,5% Mujeres

EDAD

30,4% | 60 y mas afios
21,4% | 45 a 59 afos.
13,4% | 25 a 29 afios

SITUACION / ESTADO CIVIL

31,7% | Joven Soltero

20,5% | Casado de mediana edad con hijos
11,9% | Casado tercera edad sin hijos en casa

OCUPACION

38,7% | Profesional/Técnico
21,5% | Retirado Jubilado
18,6% | Profesional Ejecutivo

NIVEL EDUCACIONAL
50,3% | Universitaria
18,8% | Magister/Maestria
11,4% | Post Grado

INGRESO ANUAL

38,5% | Hasta US$59 mil anuales

33,8% | De USS60 a USS$119 mil anuales
27,7% | USS$120 mil anuales o mas

GRUPO DE VIAJE

44,9% | Viaja solo

39,7% | Un acompafante
7,5% | Dos acompafiantes

Fuente: Estudio Tipificacicn de la Demanda Turfstica Temporada Estival. Subsecretaria de Turismo.
Elaboraciin: Programa Sistema de Informacicn Turistica Regional - Sernatur Aysén

Peliculas

_—| MoTIvO PRINCIPAL VISITA A CHILE |

Visita Familiares/Amigos/Conocidos

Conferencias/Congresos

Comentarios en paginas de redes sociales

| INFLUENCIADORES DECISION VIATE LARGA DISTANCIA |

Motores de Busqueda por Internet

Articulos en diarios/revistas (impreso o virtuales)

Publicidad (en via publica o por internet)
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Planifica...

Viaje a Chile | Cuanto tiempo de anticipacion? I'\

...menos de 1 mes

...de 6 meses a 1 ano

\isita a reskaurantes de gastronomia |

tradiciondl chilend ~ Uisita de paisajes/

- atractives naturales
Visita de pequerios pueblos Y Ciudades |

Visita de monumentos histéricos

Visita de museos

Visitas amigos o familiares

Visi {
la de mer cadoslespacipy Populares

'
Visita a Parques Nacionales

Excursionismo/genderismg |
10 actividades
| que principalmente realizé en Chile...

La Diversidad del Paisaje

Principales

(montafias, glaciares/fiordos, desierto, lagos/rios, etc)

| Razones para Venir a Chile | Su Naturaleza en General Su cultura

(actividades al aire libre en contacto con la naturaleza)



5. FRANCIA |

PERFIL

SEXO
59,6% Hombres / 40,4% Mujeres

EDAD

32,8% | 60 0 mas afios
18,2% | 45 a 59 afios.
26,2% | 25 a 29 afios

SITUACION / ESTADO CIVIL

34,3% | Joven Soltero

18,7% | Casado tercera edad sin hijos en casa
15,3% | Casado mediana edad con hijos

OCUPACION

26,6% | Profesional/Técnico
26,2% | Profesional Ejecutivo
25,2% | Retirado/Jubilado

NIVEL EDUCACIONAL
44,3% | Universitaria
16,5% | Técnica
12,6% | Secundaria

INGRESO ANUAL

61,9% | Hasta US$59 mil anuales

33,0% | De USS60 a US$119 mil anuales
5,2% | USS120 mil anuales o mds

GRUPO DE VIAJE
44,0% | Un acompafiante
36,4% | Viaja solo

6,6% | Dos acompafiantes

Fuente: Estudio Tipificacidn de la Demanda Turistica Temporada Estival. Subsecretaria de Turismo.
Elaboracidn: Programa Sistema de Informacidn Turfstica Regional - Sernatur Aysén
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Viaje a Chile | Cuanto tiempo de anticipacion? I'\

..de 1 a3 meses

...de 6 meses a 1 ano

Principales

| Razones para Venir a Chile |

]O actividades
| que principalmente realizé en Chile...

La Diversidad del Paisaje

(montafias, glaciares/fiordos, desierto, lagos/rios, etc)

Uisita de pa:sa)es/atmot;vos
\Visita a restaurantes de natumles.

gastronomia Eradicional chilena

Visita a amigos y familiares ‘

uenos P
Excursionismo y Senderismo p, #

I

\isita de |
seblos y ciudedes|

Visita a Parques Nacionales
Visita de mercados/espacios populares

: isita de museOS
Visita de monumentos histéricos

Su Naturaleza en General Fanilia

(actividades al aire libre en contacto con la naturaleza)



6. ALEMANIA |

PRAL g
SEXO —_

54,2% Hombres / 45,8% Mujeres

EDAD

22,0% | 60 o mas afios
20,3% | 18 a 24 afos
19,3% | 45 a 59 afios

SITUACION / ESTADO CIVIL
46,2% | Joven Soltero
12,3% | Casado mediana edad con hijos
9,6% | Casado tercera edad sin hijos en casa

OCUPACION

41,1% | Profesional/Técnico
22,1% | Estudiante
12,8% | Retirado/Jubilado

NIVEL EDUCACIONAL
56,4% | Universitaria
11,4% | Secundaria

10,7% | Magister/Maestria

INGRESO ANUAL

59,6% | Hasta US$59 mil anuales

34,2% | De USS60 a US$119 mil anuales
6,2% | USS120 mil anuales o mds

GRUPO DE VIAJE

46,4% | Viaja solo

40,3% | Un acompafiante
3,7% | Dos acompafiantes

Fuente: Estudio Tipificacidn de la Demanda Turistica Temporada Estival. Subsecretaria de Turismo.
Elaboracidn: Programa Sistema de Informacidn Turfstica Regional - Sernatur Aysén
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Viaje a Chile | Cuanto tiempo de anticipacion? I'\

..de 1 a3 meses

...de 6 mesesalano

Principales

| Razones para Venir a Chile |

Su Naturaleza en General

Uisita de paisajesiatractivos
Visita a restaurantes de | naturales
gastronomia tradicional chilend

Visita a Parques Nacionales
. equen08

\ \isita de

puelos y GuGadES

Visita a amigos y familiares ]Exwrgionismo y Senderismo
Visita de mercados/espacios populares

ntos historicos , Visita de Musegg

Visita de monume

]O actividades
| que principalmente realizé en Chile...

La Diversidad del Paisaje

(montafias, glaciares/fiordos, desierto, lagos/rios, etc)

Los Chilenos

(actividades al aire libre en contacto con la naturaleza)



7. ESPANA |

4 (I —

SEXO

64,2% Hombres / 35,8% Mujeres

EDAD

26,1% | 35 a 44 afios
26,1% | 45 a 59 afios
19,2% | 60 y mas afios

SITUACION / ESTADO CIVIL

29,7% | Joven Soltero

27,5% | Casado de mediana edad con hijos
7,2% | Separado/divorciado/viudo con hijos

OCUPACION

50,4% | Profesional/Técnico
19,4% | Profesional Ejecutivo
13,0% | Retirado Jubilado

NIVEL EDUCACIONAL
44,3% | Universitaria
16,5% | Técnica
12,6% | Secundaria

INGRESO ANUAL

66,0% | Hasta US$59 mil anuales

24,7% | De USS60 a US$119 mil anuales
9,4% | USS120 mil anuales o mas

GRUPO DE VIAJE

62,6% | Viaja solo

29,6% | Un acompafante
3,6% | Dos acompafiantes

Fuente: Estudio Tipificacidn de la Demanda Turistica Temporada Estival. Subsecretaria de Turismo.

Elaboracitn: Programa Sistema de Informacicn Turfstica Regional - Sernatur Aysén
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) Planifica.. \fisita & restaurantes de gRstronomia |

Viaje a Chile | Cuanto tiempo de anticipacion? I'\ . .
tradiciondl thilend  Visita de paisajes/
atractivos naturales

Visij :
...menos de 1 mes 'tas amigos o, familiar
€S
!
Visita de pequefios pueblos y ciudades
N (ctividades profesicnales |
...de 6 meses a 1 ano - - |
/ uila de Mercados/espacip, Populares “\“5205

gigta 8¢

Visita de monumentos histéricos

Vigita a bares/pubs/Iugares ;mfwnos
actividades
| que principalmente realizé en Chile...

L La Diversidad del Paisaje
P rl n C I p a I e S (montafias, glaciares/fiordos, desierto, lagos/rios, etc)

| Razones para Venir a Chile | Familia

Su naturaleza en general



8. INGLATERRA |

AL
SEXO ‘ '
54,2% Hombres / 45,8% Mujeres

EDAD

45,4% | 60 y mas afios
16,4% | 25 a 29 afios
14,5% | 45 a 59 afios

SITUACION / ESTADO CIVIL

28,9% | Joven Soltero

22,8% | Casado tercera edad sin hijos en casa
15,4% | Casado de mediana edad con hijos

OCUPACION

41,7% | Retirado/Jubilado
40,4% | Profesional/Técnico
7,9% | Profesional Ejecutivo

NIVEL EDUCACIONAL
46,7% | Universitaria
16,4% | Magister/Maestria
9,9% | Técnica

INGRESO ANUAL

49,5% | Hasta US$59 mil anuales

42,4% | De USS60 a US$119 mil anuales
8,1% | USS120 mil anuales o mas

GRUPO DE VIAJE

57,9% | Un acompafante
33,6% | Viaja Solo

3,3% | Dos acompafiantes

Fuente: Estudio Tipificacidn de la Demanda Turistica Temporada Estival. Subsecretaria de Turismo.
Elaboracitn: Programa Sistema de Informacicn Turfstica Regional - Sernatur Aysén

| MoTvO PRINCIPAL VISITR A CHILE |

Visita Familiares/Amigos/Conocidos

Conferencias/Congresos

~| INFLUENCIADORES DECISION VIRJE LARGA DISTANCIA |

Consejos/Recomendaciones

Articulos en diarios/revistas (impreso o virtuales)

Revistas especializadas en turismo (impresas o virtuales)

Folletos (impresos y/o digitales)
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Viaje a Chile | Cuanto tiempo de anticipacion? I'\

...de 6 meses alano

...menos de 1 mes

Principales

Visita de paisajesiatractives
Vistaaretarnies & | naturales
gastronomia tradiciondl chilend | Visita de|

monumentos historicos
Visita de mercados/espacios populares |

Visita a Parques Nacionales |

Visita de museos \ Visita de pequenios pueblos y ciudades

Visita a sitios patrimoniales/iglesias \

Excursiomsmo/&ndmsmo

actividades
| que principalmente realizé en Chile...

La Diversidad del Paisaje

(montafias, glaciares/fiordos, desierto, lagos/rios, etc)

| Razones para Venir a Chile | Su Naturaleza en General Sus ciudades y pueblos

(actividades al aire libre en contacto con la naturaleza)



9. AUSTRALIA |

Ay
PERFIL AR,

SEXO X
45,3% Hombres / 54,7% Mujeres

EDAD

26,0% | 60 y mas afios
20,7% | 25 a 29 afos
20,0% | 18 a 24 afios

SITUACION / ESTADO CIVIL

46,7% | Joven Soltero

12,0% | Casado de mediana edad con hijos
11,3% | Casado tercera edad sin hijos en casa

OCUPACION

45,0% | Profesional/Técnico
20,1% | Retirado/Jubilado
17,4% | Estudiante

NIVEL EDUCACIONAL
49,3% | Universitaria
16,7% | Técnica
14,7% | Secundaria

INGRESO ANUAL

53,5% | Hasta US$59 mil anuales

31,7% | De USS60 a US$119 mil anuales
14,9% | US$120 mil anuales o mas

GRUPO DE VIAJE

42,7% | Un acompafiante
36,0% | Viaja Solo

14,0% | Dos acompafiantes

Fuente: Estudio Tipificacidn de la Demanda Turistica Temporada Estival. Subsecretaria de Turismo.
Elaboracitn: Programa Sistema de Informacicn Turfstica Regional - Sernatur Aysén

| MoTvO PRINCIPAL VISITR A CHILE |
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~| INFLUENCIADORES DECISION VIRJE LARGA DISTANCIA |

Consejos/Recomendaciones 90 nnago

Motores de Busqueda por 8

A

J
Sur de. Chlle
Chiloé

Internet

Guias turisticas (impresas o virtuales)

Articulos en diarios/revistas (impreso o virtuales)

e EE—
Sss— TOT€sdelPaine

Revistas especializadas en turismo (impresas o virtuales) P U nf\a; Afe n a S
— o
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* Planifica.. Visita de paisajesiatractivos
=== \liaje a Chile | Cuanto tiempo de anticipacion? I'\
Vista a restaurankes ce \ naturales|

gastronomie bradiciondl chilena | —
mercados/espacios populares
Visita de monumentos histéricos

Visita de pequefios pueblos y ciudades
Visita de museos
Visita a sitios patrimoniales/iglesias r

Visita a Parques Nacionales

..de 3 a 6 meses

...mas de 1 ano

Visita a bares/pabs/lugarcs hocturnogs

actividades
| que principalmente realizé en Chile...

La Diversidad del Paisaje
P ri n Ci p a I e S (montafias, glaciares/fiordos, desierto, lagos/rios, etc)

| Razones para Venir a Chile | Su Naturaleza en General 5u Cultura

(actividades al aire libre en contacto con la naturaleza)




10. CANADA |

PERFIL

SEXO
56,1% Hombres / 43,9% Mujeres

EDAD

36,2% | 60 y mas afios
29,7% | 45 a 59 afios
10,2% | 25 a 29 afios

SITUACION / ESTADO CIVIL

22,0% | Casado de mediana edad con hijos
21,5% | Joven Soltero

15,4% | Casado tercera edad sin hijos en casa

OCUPACION

34,3% | Profesional/Técnico
31,0% | Retirado/Jubilado
19,6% | Profesional Ejecutivo

NIVEL EDUCACIONAL
49,0% | Universitaria
15,9% | Técnica
11,8% | Post Grado

INGRESO ANUAL

37,2% | Hasta US$59 mil anuales

44,8% | De USS60 a US$119 mil anuales
17,9% | US$120 mil anuales o mas

GRUPO DE VIAJE

48,2% | Un acompafiante
40,4% | Viaja Solo

4,9% | Dos acompafiantes

Fuente: Estudio Tipificacidn de la Demanda Turistica Temporada Estival. Subsecretaria de Turismo.
Elaboracitn: Programa Sistema de Informacicn Turfstica Regional - Sernatur Aysén

| MoTIvo PRINCIPAL VISITA A CHILE |

Visita Familiares/Amigos/Conocidos

Conferencias/Congresos

| INFLUENCIADORES DECISION VIATE LARGA DISTANCIA |

Motores de Busqueda por

Internet

Agencia de viajes/tour operadores (fisicas o virtuales)

Articulos en diarios/revistas (impreso o virtuales)

Revistas especializadas en turismo (impresas o virtuales)

Programas de radio/television sobre viajes

| DESTINOS MOTIVADORES
DE LA VISITA A CHILE |

:r-" E-R
Norte de thlle

San Pedro de Atacama
Desierto de_Atac_:_ama

Isla de Pasé“u-aﬂi

Vina deLMar /

Valpa~ra|so

Saa_ago

Su rafg(:fhlle




% Planifica... V/isita a restaurantes de

B
s

1
56

Viaje a Chile | Cuanto tiempo de anticipacion? I'\

gastronomia tradicional chilend | yisita de

paisajeslatractivos naturales

..menos de 1 mes Visita a amigos y familiares |(Vizu'ta de

mercados/espacios populares

/Visita de pequefios pueblos y ciudades

...de 6 meses a 1 ano Ir de compras (shopping) |

Visita de museos

Visita de monumentos histéricos

Visita a sitios patrimoniales/iglesias |
actividades
| que principalmente realizé en Chile...

La Diversidad del Paisaje
P ri n C i p a I e S (montafias, glaciares/fiordos, desierto, lagos/rios, etc)

| Razones para Venir a Chile | Su Naturaleza en General Su Cultura y Sus vinos&vifias

(actividades al aire libre en contacto con la naturaleza)

_/
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RESOMEN COMPARATIVO
PROCEDENCIR

T‘ VARIABLES A COMPARAR ARGENTINA

COMPRATIVO
SEGUN
PROCEDENCIA |

Gasto en USD$ |
Gasto Promedio Diario
Individual (GPDI)

33,9% | <= $100
32,5% | $100 - $187,5
16,3% | $187,5 - $300
10,3% | $300 - $500
6,9% | $500y +

48,3% | Chile

42,1% | Brasil

34,7% | Estados Unidos
29,0% | Uruguay
24,1% | Espaiia

Paises Visitados | »
en Gltimos 5 afios. :

*Los 5 paises
mas mencionados

22

BRASIL

29,1% | <= $100
34,1% | $100 - $187,5
17,9% | $187,5 - $300
11,5% | $300 - $500
7,3% | $500y +

44,9% | Chile

43,0% | Argentina
42,5% | Estados Unidos
26,9% | Francia

21,2% | Italia

\— 

ESTADOS UNIDOS

12,1% | <= $100
13,8% | $100 - $187,5
15,4% | $187,5 - $300
28,1% | $300 - $500
30,6% | $500y +

49,3% | Chile
35,7% | Argentina
35,0% | Canada
29,2% | México
29,1% | Inglaterra

CANADR

8,6% | <= $100
11,4% | $100 - $187,5
16,3% | $187,5 - $300
35,9% | $300 - $500
27,8% | $500y +

57,7% | Estados Unidos
47,2% | Chile

30,1% | Francia

28,5% | Argentina
28,0% | Italia




RESOMEN COMPARATIVO
PROCEDENCIR

VARIABLES A COMPARAR FRANCIR

ALEMANIR

ESPANA

N

INGLATERRA

AUSTRALIA

Gasto en USD$ |
Gasto Promedio Diario
Individual (GPDI)

12,6% | <= $100
16,9% | $100 - $187,5
21,9% | $187,5 - $300
27,2% | $300 - $500
21,5% | $500y +

8,5% | <= $100

15,3% | $100 - $187,5
35,3% | $187,5 - $300
19,0% | $300 - $500
22,0% | $500y +

9,2% | <= $100

7,5% | $100 - $187,5
27,0% | $187,5 - $300
35,4% | $300 - $500
20,9% | $500y +

9,2% | <= $100
14,5% | $100 - $187,5
11,2% | $187,5 - $300
31,6% | $300 - $500
33,6% | $500y +

13,3% | <= $100

6,7% | $100 - $187,5
12,0% | $187,5 - $300
30,7% | $300 - $500
37,3% | $500y +

Paises Visitados |
en Gltimos 5 afios.

54,6% | Chile
48,0% | Espafia
33,4% | Italia
29,8% | Argentina
25,8% | Inglaterra

*Los 5 paises
mas mencionados

51,9% | Espafia
49,8% | Chile
46,4% | Italia
46,4% | Francia
31,9% | Argentina

47% | Chile
41% | Francia
36% | Italia
27% | Argentina
26% | Inglaterra

50,0% | Espaiia
47,4% | Francia
42,8% | Italia
36,2% | Chile
33,6% | Argentina

52% | Chile

49% | Argentina

41% | Estados Unidos
41% | Inglaterra

39% | Peru







